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Pesquisas & estudo

Pesquisa da Unedestinos reforca a relevéncia dos
Eventos Associativos no Brasil
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Foto: divulgacio

Os resultados da 2° Edigdo da Pesquisa “O Mercado de Eventos
Associativos no Brasil” foi apresentada nesta terca-feira (17) em coletiva de
imprensa em que o DIARIO se fez presente.

O estudo aconteceu em parceria entre a Unedestinos, Nesty Digital,
Plataforma Eventos Associativos e o Grupo Conecta Eventos, com apoio da
Embratur e de mais de 32 Organizagées de Visitors e Conventions Bureaus
de todo Brasil.

Por Clara Ribeiro, do DIARIO

De acordo com os organizadores, tal estudo foi fundamental para
compreender a evolugdo do mercado no periodo pos-pandemnia,

oferecendo insights importantes para o fortalecimento do setor.

A pesquisa reuniu informacgdes valiosas que ajudardo a transformar o setor
de eventos associativos, gerando mais impacto econdmico e social, além
de dados atualizados para vocé criar as suas estratégias.

Rodrigo Cordeiro, CEO da Nesty Digital e da Plataforma de Eventos
Associativos, de presidente da Unedestinos e de Cintia Hayashi,
Coordenadora de Captagéo de Eventos Internacionais da Embratur,
lideraram a coletiva que exaltou a importéncia dos eventos, néo sb

associativos como corporativos também, para toda a cadeia do turismo.

Com a palavra: presidente da
Unedestinos e da SPCVB

Para EhiRlehislsl a recente andlise é ideal para direcionar os préximos

passos do mercado especializado.

“Trata-se de ferramentas de tomadas de decis@o na hora de captar
eventos. Tem todas as caracteristicas proprias [do setor associativo], e os
Conventions Bureaus atuam muito nesse segmento. Com dados e
tendéncias registrados ja vameos ter muita orientagdo para o ano que
vern”

"Temos uma relagéo muito proxima com a Embratur, tendo oportunidades
Gnicas que nunca tivemos na historia, roadshows, etc. de forma integrada.
Lernbrando que a Unedestinos & antipartidéria, ndo tem predilegéo politica

alguma. Juntos podemos construir um 2025 bem intenso”, garante Sando.

presidentes executive do VSPCE & da Unedestinas (Crédita:
Feovana Frags - divulgacia)

Compreensao do mercado

De acordo com m o proposito com esse estudo é saber como
captar um evento associativo. Ele relembra que, as vezes, as corporagdes
disputam entre elas o local de um evento, as datas, etc.

"E um trabalho de médio e longo prazo. Tendo uma leitura clara, quais séo
esses movimentos, quais profissionais estéo demandando esses eventos,

acabamos tendo uma compreensdo melhor”, pontua o gestor.

Para ele, os hotéis, como principais associados, tém uma relevancia
grande. "Muitos hotéis conseguem atender essa grande demanda. O

trabalho & ‘como se integrar de maneira mais profissionalizada”, reforga.

“A gente espera que os conventions possam entender essas tendéncias
para trazer mais eventos, locais e internacionais, colocando o Brasil num

peso de importancia que sabem receber bem esses visitantes”, m
Sando
Rodrigo Cordeiro, coordenador da pesquisa

CEO da Nesty Digital e da Plataforma de Eventos Associativos, Rodrigo
Cordeiro & o responsavel por gerenciar o estudo e também o novo
consultor técnico da Unedestinos, eleito pela diretoria da organizagdo.

METODOLOGIA
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“[A pesquisa foi um] Trabalho feito a muitas méos. O resultado é fruto do
empenho e dedicagéo de uma equipe e de 32 conventions bureaus’, inicia

Cordeiro.

Segundo ele, por conta da falta de formagao de méo de obra no mercado
de eventos, as pessoas acabam sendo treinadas pelas proéprias empresas.

Assim viu a necessidade de criar uma plataforma: a Evento

“A ciéncia acontece nos eventos associativos. Grande parte da ciéncia do
Brasil acontece nesses eventos. A gente enxerga congressos, simposios,
mas é a partir deles que se forma a ciéncia brasileira”, Rodrigo Cordeiro

O estudo captou 500 entidades, das quais somente 38 responderam a
totalidade das questdes. Cordeiro afirma que as organizacoes
participantes ndo se concentram nas que atuam no setor médico. “Foram
participantes de diversos segmentos. Representou de fato o significa o

mercado de eventos associativos”, disse.

SOBRE A PESQUISA chaciss

'O Mercado de

= Mapeia tendéncias, desafios e oportunidades do mercado de eventos
associativos no pais

* Pdblico respondente: Associacies, Sociedades e Sindicatos, que sdo 05
principais promotores desses eventos no Brasil

* Piblico de interesse: Além das entidades associativas, secretarias estaduais
& municipais, as empresas de organizagao de eventos e cadeia produtiva

AL ENDO

"Erm urna visdo resumida, havia divida de como estavam sendo os Gltimos
anos para esse mercado. A existéncia dessas entidades. Passamos por
uma transi¢ao de sociedade e passados 2021 e 2022, as pesseas voltam a
procurar as entidades que representam os seus setores. As que tém
credibilidade foram as casas procuradas pelas pessoas. De forma geral o
setor estd extremamente otimista. Crescimento e prosperidade & o que
podemos esperar”, afirmou o executivo.

EDICOES DE NOSSA PESQUISA s

NINGUEM PODERIA IMAGINAR QUE O MERCADO DE EVENTOS PUDESSE MUDAR
TANTO E TAO RAPIDAMENTE.

= Em 2020, a 1" Edigio, com os dados Pré Pandemia

= Em 1, a 2" Edig8o, com os dados Pos Panden
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Otimismo

O otimismo das entidades foi destaque na pesquisa. O namero de
associados continua a aumentar ou se mantém estavel, o que representa
cerca de 93% das organizagdes participantes.

Mensalidade ou anuidade estdo entre as principais fonte de receitaq,
conclui a andlise. Em seguida, ha o resultado de congressos e feiras. Sendo
assim, 90% das entidades afirmaram que permanecerdo cobrando
mensalidades nos proximos anos.

"Hé entidades que realizam mais de 100 eventos, com dados interessantes,
se redescobriram a partir da pandemia, como forma de reposicionar a
associagdo. A partir da promog¢déo de eventos conseguiram alavancar o
mercado”, declarou Rodrigo Cordeiro.

OUTUBRO E O MES QUE
AS ENTIDADES MAIS
REALIZAM EVENTOS

MAIORES EVENTOS = MAIO, OUTUBRO E NOVEMBRO
v ! = QUTUBRO, AGOSTD E SETEMBRO
MADQ REALIZAM EVENTOS = JANEIRO, DEZEMBRO E FEVEREIRD

070800

Cutubro & o més que as entidades mais realizam eventos: maio outubro e
novembro s@o quando ocorrem os maiores eventos dos mais variados
formatos para manter sua comunidade engajada. Enquanto que Janeiro,

Dezemnbro e Fevereiro s@o meses que o setor evita.

Outro ponto de destaque da pesquisa € a concluséo de que entidades que
tém convénios com empresas e governos, que ndo sdo patrocinio,
cresceram bastante.

DESTINOS
DOS
EVENTOS e

26% em Assembiéia da
edigdo anterior.

219% a captagfio & proposta
por Nicleo ou Regional.

As cidades mencionadas como principais sedes de eventos foram: Sdo
Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Campinas. 17% citaram destinos

internacionais. Miami, Buenos Aires, Paris e Toronto.

“Realizar eventos da a ela [entidade] um poder de voz muito mais
interessante. Néo s6 para eventos associativos, mas também

corporativos”, Rodrigo Cordeiro.

Apoés a divulgagdo dos resultadoes, a plataforma Eventos Associativos
apresentar@ um e-book com todos os dados, com langamento para esta
quarta-feira (18).
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Cinthia Hayashi, representante da Embratur

Também presente na coletiva, Cinthia Hayashi, que ja foi da equipe do
Visite SGo Paulo, & hoje coordenadora de Captagdo de Eventos

Internacionais da Embratur.

Para ela, os resultados da pesquisa “véo auxiliar o Brasil na promocgdéo
internacional com todos esses parceiros”.

“A estratégia da Embratur na captagdo de eventos internacionais é
apostar em Eventos Associativos, tema da pesquisa de hoje. [Esse tipo de
evento] Impacta no turismo e em diversos setores. Temos um trabalho
unissono entre a Embratur e Unedestinos”, Cinthia Hayashi

“Olhande o cendrio internacional, essa pesquisa & fundamental para obter
informagdes e estatisticas para direcionar os conventions bureaus,
secretarias e todas as organizagdes de eventos. Os impactos que geram

na inddstria véo direcionar a Embratur”, detalha a gestora.



