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HELO

PINHEIRO

Eterna “Garota dellpanema’,
musa dos anos 60, esbanja
energia e esta pronta

para Novos projetos

GASSINOS

Os jogos estao de

PETROPOLIS

A'cidadeimperial fascina e ELENTEJU
pela paisagem, historia ISItas obrigatorids

: na mais autentica
e gastronomla
regiao de Portugal
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TRADE TUR |IIIE

Aristides Cury, presidente da Skal Internacional Sao Paulo; Sidney Isidro, presidente do Comtur de Campos do Jordao; Marcelo
Richtmann, membro do Consércio Aproveite Campos do Jordao e coordenador do projeto; Enzo Arms, presidente do Gramado
Canela Convention & Visitors Bureau Regido das Horténsias; Carlos Prado, co-fundador do Supera Turismo RS; Marina Figueiredo,
presidente-executiva da Braztoa; Toni Sando, presidente do Unidestinos e Luiz Miranda da agéncia Amigo de Comunicagio

FORCA PARA O RIO GRANDE DO SUL

movimento Supera Turismo

foi criado por empresarios

do setor em 2022 para en-

frentar os impactos da pan-
demia de Covid-19 com objetivo
de apoiar a superagao e o de-
senvolvimento do Turismo com
seguranga.

Agora 0 Movimento se mo-
biliza e lan¢a a campanha "Uma
Forca para o RS — Campos do
Jordao Ajuda Gramado"”. Trata-
-se de uma uniao de forgas e par-
ceria com o “"Consorcio Aprovei-
ta Campos do Jordao” visando
fortalecer o setor do turismo no
Rio Grande do Sul, em especial,
a cidade de Gramado que sofreu
enorme impacto econémico de-
vido as enchentes que afetaram
o estado. Vale destacar que qua-
se 90% da receita do municipio
vem do setor de turismo.

Na ocasiao, Enzo Arms, presi-
dente do Gramado Canela Con-
vention & Visitors Bureau Regiao
das Horténsias, ressaltou as difi-
culdades enfrentadas pelo esta-

do depois das chuvas deste ano.
E que, apesar do fechamento
do aeroporto de Porto Alegre e
estradas interditadas, as cidades
da Serra Galcha foram pouco
afetadas e se encontram aptas a
receber os visitantes.

Os participantes reforgcaram
a importancia de seguir auxilian-
do a regidao sem depender ape-
nas do poder publico. "Quando
a sociedade civil organizada se
movimenta faz com que se torne
um exemplo para outros lugares.
Essa € a esséncia dessa atividade,
que faz com que o turismo pos-
sa exercer essa cooperagao entre
destinos”, afirmou Toni Sando,
presidente da Unedestinos.

Sidney Isidro, presidente do
Comtur de Campos do Jordao
mencionou que o objetivo da
campanha é fazer arrecadagao
de recursos, que podem ser
mensais ou esporadicos com va-
lor minimo de 50 reais, até de-
zembro deste ano. Toda a verba
arrecadada sera repassada para

o CVB de Gramado. A campa-
nha ainda apoia que outros CVBs
adotem cidades gauchas e repli-
quem esse movimento.

Vale ressaltar que todas as
doagoes serdo auditadas e po-
dem ser acompanhados pelo
site.

O QUE VOCE PODE FAZER?

1 - Mobilize o Convention Bureau
ou qualquer outra instituicao sem
fins lucrativos da sua regiao a
entrar em contato conosco e criar
uma campanha local de arreca-
dagao;

2 - Faga uma viagem para o Rio
Grande do Sul;

3 - Programe a doagao mensal.

Faca a sua doagdo!
www.umaforcaprors.com.br
Chave pix: doacao@umaforca-
prors.com.br

As doacbes devem ser feitas
exclusivamente em nome do
Campos do Jordao e

Regidao Convention Visitors Bu-
reau, no banco Bradesco

AG: 1549 C/C: 4911-5.

www.turismonamelhoridade.com.br ?3



