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Com nova parceira, {SIE®E busca aumentar
turismo espanhol em Sao Paulo

Acordo da associacdo paulista tera pacotes focados no litoral do Estado para vigjantes vindos da Espanha
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Toni Sando, presidente executivo do (g8t

O Visite S3o Paulo Convention Bureau (JEJR®) firmou uma parceria estratégica com o Grupo Viajes El Corte
Inglés para impulsionar o turismo espanhol em S3o Paulo, ampliando a visibilidade do Estado no exterior. A
colaboracao envolve duas marcas do grupo: a Logitravel, uma das principais OTAs da Europa, e a Viajes El Corte

Ingles, rede com mais de 5/7 pontos de venda na Espanha.

A iniciativa vai oferecer pacotes de viagem focados nos destinos turisticos do litoral norte paulista. O
projeto conta ainda com a participacdo da Abear (Associacao Brasileira das Empresas Aéreas) e da Secretaria de
Turismo e Viagens do Estado de Sao Paulo, assim como ja foi feito na campanha pelo stopover no Estado

Segundo conta o presidente executivo do m Toni Sando, a parceria "e um passo importante na promocgao
do destino, que agora ganha visibilidade internacional por meio de acées como roadshows e participacao em
feiras internacionais”

A campanha de comunicacac que acompanha o acordo tera duracdo de um més e esta programada para
comecar na segunda quinzena de setembro, destacando o verdo paulista como principal atrativo.

A Logitravel utilizara diversos canais para promover os pacotes, incluindo uma pagina dedicada em seu site, posts
em blog, redes sociais e newsletters. A divulgacdo também sera feita em espacos de destaque como banners no
site do jornal El Mundo, anuncios na revista Viajar e painéis em lojas da FNAC e nos aeroportos de Madri e
Barcelona.

Ja a Viajes El Corte Inglés priorizara o marketing digital em seu site e redes sociais, além de midia programatica e
exibicdo de conteudos sobre Sao Paulo nas TVs instaladas em suas lojas. A campanha tambeém estara presente
em painéis digitais do Palacio de la Prensa, em Madri.

‘Além da conversdo direta de vendas por meio da
Logitravel e das agéncias fisicas do Viajes El Corte Inglés,
0s pontos de ativacdo da campanha sao frequentados
por turistas de diversos paises, o que cria ou reforca o
interesse por Sdo Paulo como destino de viagem”

Fabio Zelenski, diretor de Marketing do JEIg®



